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壹、前言 

一、研究動機 

台灣最有名的烏龍茶葉產區，大多都在南投嘉義地區，很少人知道，在南部的高

雄也有高品質的烏龍茶葉，就連很多在地高雄人，也不知道六龜山區有產茶葉，所以

我們想要讓更多人能認識生產於高雄的六龜茶；在高雄的六龜有一種特別的「原生山

茶」喬木型，令六龜茶擁有獨特的野香甘醇，而且榮獲「食品界米其林」之稱的ITQI

風味絕佳獎(上下游，2020)。但是這樣的美名，就連很多在地人都不知道。台灣揚名

國際的特產，應該是「手搖飲文化」，其中，珍珠奶茶就最具代表，更是深受中外人士

的喜外，但大壩份的奶茶都是以紅茶危基底家奶精或鮮奶調製出來，我們想調製出一

杯充滿高雄六龜在地特色風味的奶茶，因此使用六龜烏龍茶為基底茶，調配出一杯既

能增加飽足感也有口感層次的奶茶。 

二、研究目的 

以奇亞子和珍珠作出比較，何者整體搭配程度、順口、口感、味道、以及外觀為

最佳搭配。 

(一)探討以奇亞子、珍珠葉搭配六龜烏龍奶茶『外觀、味道、口感、順口』的差異。 

(二)探討以奇亞子或珍珠葉搭配六龜烏龍奶茶的『喜愛程度』差異。 

(三)探討以奇亞子或珍珠葉搭配六龜烏龍奶茶的『購買意願』差異。 

三、研究流程 

 

資料來源：自行整理 
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貳、正文 

一、奶茶的介紹 

(一)在紅茶混入牛奶的奶茶（milktea），現在已經成為在任何地方都能經常接觸到的飲

品近年來（商周出版，2020）。台灣的珍珠奶茶文化席捲全球，世界各地都可見其

蹤影連，帶動了相關原料產業，而此飲料的起源和製作方式則因各地特色有所不同

，這股風潮在世界各地也發展出不同的特色。小小一杯的珍珠奶茶，帶來出巨大的

商機。 

(二)相關產品的分析 

表一、奶茶的介紹 

種類 圖片 作法分析 

紅茶

拿鐵 

 

以紅茶混合牛奶，傳統組合最早的奶茶。 

（圖一，zi自媒體） 

牛奶

綠茶 

 

以綠茶混合牛奶，喝得到茶香，混和牛奶後掩蓋了茶

色味。（圖二，台北市食材登錄平台） 

 

黑糖

珍珠

鮮奶 

 

以黑糖混合牛奶，部分還會再加上紅茶提味，黑糖比

例要拿捏好，容易過甜。（圖三，foody吃貨） 

資料來源：研究者自行整理 
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二、珍珠的種類介紹 

珍珠又稱「粉圓」，主要的成分為水、澱粉、以及黑糖組成，由樹薯粉、木薯及

竹芋澱粉、、蓮藕粉及果膠等成分混合。（維基百科，2020） 

表二、珍珠的種類介紹 

種類 圖片 介紹 

黑糖珍珠 

 

粉原製作後，於黑糖一起t炒後，即

可完成。 

白玉珍珠 

 

於粉圓的製作相同，近年在台灣大流

行，銷量僅次黑糖珍珠 

資料：研究者自行整理  

三、奶茶食譜分析 

表三、食譜分析表 

參考

資料 

技術高級中學 

（陳泰華），2018 

飲料與調酒總複習 

（柯淑屏，2018） 

自宅的四季 

奶茶時光 

（李周旋，2018） 

 

6克伯爵紅茶葉 

180CC水 

25克奶精粉 

25ml果糖 

6g阿薩姆紅茶葉 

120ml鮮奶 

20ml糖水 

加滿冰奶泡 

5g紅茶 

150cc水 

60ml牛奶 

20ml紅茶糖漿 

分析 
1. 加有紅茶糖漿的味道，香味和茶味較重 

2. 鮮奶比奶精粉味道淡，奶精粉比鮮奶較甜 

資料來源：自行整理 
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四、六龜烏龍奶茶4P分析  

表四、4P分析表 

產品 

我們的產品是結合高雄在地六龜烏龍茶葉結合時下最夯的奶茶

，搭配珍珠或奇亞籽奶茶最令老外愛不釋手，所以我們想作出

一杯在地奶茶，六龜烏龍奶茶 

價格 

食材成本  六龜烏龍奶茶和包裝成本11元，  

總成本率 包含食材人事行銷90% 

售價 55元 

通路 網路行銷 

 IG粉絲專頁 

LINE預定；ID：@spexisl22，詹小姐 

電話訂購，0978041334詹小姐 

推廣 

網路行銷 
IG廣告按讚和限時動態分享85折；追蹤再贈送「

回購買二送一卷」 

多賣多送 
1. 買七送一 

2. 節慶獨家優惠: 第二件九折 

資料來源:自行整理 

五、六龜烏龍奶茶SWOT分析表 

本研究針對開發之高雄六龜烏龍奶茶近行SWOT分析，以利分析產品未來之市場

存在可行性，如下表： 

  



「六龜來找茶，烏濃奶香」 

5 

 

表 5、SWOT 

優勢Strength 劣勢Weakness 

1.產品製作簡單且成本較低，利於大

量生產 

2.外觀融入高雄在地食材，增加創意

度，吸引消費者目光。 

1.因奇亞籽飲品少見消費者不能接受 

2.無添加防腐劑，不能保存太久 

機會Opportunity 威脅Threat 

1.網路發達，新產品容易被推廣出去

，建立Instagram粉絲專頁吸引年輕

族群，曝光機率高 

2.透過此產品推動高雄限定飲品 

1. 飲料製作簡單容易模仿，競爭者較

多 

2.外包裝成本低，導致伴手禮成本提

高 

表格資料來源；自行整理 

六、六龜烏龍奶茶LOGO設計及產品包裝設計 

表六、LOGO設計及產品包裝 

產品LOGO設計 

 

我們的LOGO設計：「底圖採用Q版的茶葉樣式

搭配一些可愛的小樣式增加活潑感，在上圖放上我

們的飲料名稱」。LOGO 是最好讓大家知道我們飲

料品牌最好的宣傳，而我們LOGO不是現代主流，

但降低了市場重複性大大增加了辨識度極高，相比

一些茶飲店的LOGO設計偏向古色古香，而我們的

整體設計簡單活潑親和力十足，大人小孩都愛呢 ! 

產品包裝設計 

 

我們的杯子杯蓋都是採用PP材質，杯蓋是兩種

用途一邊是可以插吸管飲用，另一端是可以把小蓋

子拿起就可以直接飲用，不用再實用到吸管輕鬆環

保；杯身採用透明杯身，可以讓消費者清楚看到飲

料本生和配料。因此我們研究目的，就是我們的六

龜烏龍奶茶針對珍珠和奇亞籽進行外觀和口感的

比較。在杯身正中間印上我們的產品LOGO。 

表格資料來源：自行整理 
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七、實驗器具製作流程 

表五、實驗器具表 

實驗器具 

可林杯 吧叉匙 量酒器 

公杯 電子秤 可愛壺 

製作流程 

 
 

 

秤5g六龜烏龍茶 沖泡水150cc 將茶倒入可愛壺 

 
 

 

將牛奶倒入可愛壺 

混和 
將珍珠與奇亞籽分裝 

將烏龍綠混入珍珠以及奇

亞籽即可完成 

表格資料來源：自行整理 

八、研究對象與問卷分析 

本次研究問卷是採用google表單來進行官能品評調查，針對研究目的「奇亞子或

珍珠搭配烏龍奶茶喜愛度比較」，研究對象為研究結果如下表： 
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表六、官能品評分析表 

類種 比例圖 多數票數和分析 

年級 

 

多數票數：高三 

本次問卷對象，我們針對

族群高二生和高三生， 

藍色區塊：高二生佔31.6%

，紅色區塊：高三生佔

68.4% 

性別 

 

多數票數:女性 

藍色區塊：女生佔

71.6%；紅色區塊：男生

28.4% 

外觀上的

喜愛度 

 

多數票數:珍珠 

外觀上的喜愛度是珍

珠取得絕大多數票數。藍

色區塊： 奇亞籽6.9%；紅

色區塊：珍珠93.1% 

口感的 

喜愛度 

 

多數票數：珍珠 

口感的喜愛度上多數

票是珍珠，因為珍珠嚼進

比奇亞籽好。藍色區塊： 

93.1%；紅色區塊：6.9% 
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搭配飲料

的順口度 

 

多數票數：珍珠 

搭配飲料的順口度多

數票是珍珠，大眾比較習

慣飲料搭配珍珠，但也有

少數喜歡奇亞籽不用一直

咬的口感。藍色區塊： 奇

亞籽16.5%；紅色區塊：

83.5% 

整體 

喜愛度 

 

多數票數：珍珠 

多數人在整體喜愛度

上，還是比較喜歡珍珠，

奇亞籽是近幾年才出現在

大眾視野中，在一般飲料

店中比較少見，滿多人不

習慣這種配料。藍色區塊

：88.7%；紅色區塊：11.3% 

購買意願 

 

多數票數：珍珠 

購買意願珍珠佔絕大

數。藍色區塊：89.6%；紅

色區塊：10.4% 

圖表來源：google 表單 

(二)官能品評照片 

   
入班，試吃說明 發問卷，掃QR code 試吃，填問卷 

資料來源：自行整理 
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叁、結論 

本組專題的研究目的奇亞子或珍珠搭配烏龍奶茶喜愛度製作問卷調查，比較分別

是：外觀上的喜愛度、口感的喜愛度、搭配飲料的順口度、整體喜愛度、和購買意願

，我們整合問卷資料，得知了以下結論： 

(一)珍珠再搭配烏龍奶茶整體表現喜愛度比奇亞籽好。 

(二)因奇亞籽在市場上比較少見到，所以試喝的人比較偏愛珍珠。 

(三)但少數人都還可以接受奇亞籽整體表現，雖然近年奇亞籽的銷售量遠比不過珍珠，

除了台灣不是產地，而大多的產地視南美洲，都是透過海運來台，當然相比珍珠貴

，還有相比珍珠之下不夠普及化。 

(四)我們得知了現在市場已經改變了，對於健康飲食大多人已經抬頭，許多的健康食品

可以代替一些不健康的食品，讓大眾習慣只是時間上的問題。 
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（圖二）台北市食材登錄平台，2018年6月23日。取自 
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（圖三）foody吃貨，2018年08月16日。取自 

https://www.foodytw.com/article/60005 

（圖四）金豐群實業，2018年02月16日。取自 
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%B2%89%E5%9C%93%E7%B3%BB%E5%88%97 

（圖五）夢幻廚房在我家，2017年10月05日。取自 

http://dreamchefhome.com/435522-2/ 
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